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STORT TACK!
Stort tack för ert fantastiska stöd  

under denna häftiga säsong. Vi slutar 2:a  
i respektive Elitserie och båda våra lag  

tar sig till SM-final där herrarna får  
kröna säsongen med ett SM-guld!

Ser vi på allt som hänt vid sidan av våra lag så har vi 
startat upp Bokadero här i Västerås, ett nytt koncept 
där du får både rundabordssamtal, inspirationsduschar 

samt föreläsningar i toppklass.

Schysst Kollega börjar rullas ut mot företag – en 
föreläsning där vi flyttar de frågor vi ställer ute i skolorna 

in i företagsvärlden.

Tack för att ni gör det möjligt för oss att vara ute i 
skolorna och träffa ca 1500 elever, att prata om vikten att 
vara en Schysst Kompis internt bland våra ungdomslag. 

Inför den här säsongen så togs det ett beslut att låta 
vår fina bandyskola för hundratals barn vara kostnadsfri 
vilket har tagits emot på ett otroligt fint sätt och vi ser 
flera barn som fått prova på att åka skridskor som inte 

haft möjligheten tidigare.

Tillsammans gör vi skillnad för ungdomarna i Västerås 
med omnejd. Nu vill vi fortsätta att skriva historia  

– och självklart ska du vara med på den resan!

Nicklas Ekstedt
MARKNADSANSVARIG

TACK FÖR

2022/23
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DET HÄR GÖR VI  
MED ERT STÖD
Vi samlar 453 spelare i föreningen.  

Vi har en bred bas av lojala medlemmar,  
supportrar, funktionärer, ledare och partners  
som möjliggör vår verksamhet. Vi ser nu fram  

emot att skapa nya härliga minnen och  
upplevelser tillsammans!

4

VERKSAMHET
VÅR

KLUBB  
& ARENA

920 medlemmar i klubben.

5,5 heltidsanställda 
medarbetare på sportkontoret.

100 funktionärer. 

1412 åskådare i snitt säsongen 
2022/23 för vårt herrlag.

158 åskådare i snitt säsongen 
2022/23 för vårt damlag.

2600 åskådare i snitt i 
slutspelet för vårt herrlag.

192 åskådare i snitt i  
slutspelet för vårt damlag.
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AKTIVA 
UTÖVARE

453 aktiva spelare  
totalt i klubben. 

293 barn och knattar. 

120 ungdomar. 

40 seniorer.

PARTNER 
& NÄTVERK

300 partners.

20 nätverksträffar  
under säsongen.

SOCIAL 
VERKSAMHET

Vi är väldigt stolta  
över vårt sociala initiativ 

Schysst Framtid som 
syftar till att kunna göra skillnad 
på riktigt för våra ungdomars 

välbefinnande i Västerås  
med omnejd. 
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PUBLIK & 

ARRANGEMANG

EN MÖTESPLATS 
FÖR UPPLEVELSER

Våra hemmamatcher och våra evenemang utgör en betydelsefull  
del av vår verksamhet. Vår arena är också en mycket viktig mötesplats  

för människor i vårt närområde. På ABB Arena Syd möts publik och  
åskådare och tillsammans skapas helt magiska upplevelser. 

Vi arrangerar populära temamatcher för att 
kunna kommunicera till olika målgruppers 
intressen och skapa ett intressant innehåll. 
Tillsammans skapar vi upplevelser och minnen!

FAMILJEFESTEN
Den 29 januari, samma dag som vi som förening 
fyllde 119 år, arrangerades Familjefesten detta 
år. Vår födelsedagsfest firade vi med en egen 
VSK-bakelse som en given ingrediens. Det 
blev en dag full med aktiviteter och under-
hållning för hela familjen. Det arrangerades 
tävlingar och aktiviteter som ansiktsmålning, 
hoppborgar, tipspromenad och godisregn i 
halvtid. Några av våra sponsorer engagerade 
åskådarna på publikplats med tävlingar och 
aktiviteter. Efter matchen mötte spelare från 
våra båda lag upp för signering av idolkort i 
FanZone. 

ANNANDAGSBANDY
Annandagsbandyn arrangerades i år med 4 
000 åskådare på läktaren. Våra båda represen-
tationslag spelade mot Villa Lidköpings dito. 
Vi hade innehåll som hoppborgar, godisregn, 

tipspromenad och FanZones där alla våra 
dam- och herrspelare fanns på plats. På arenan 
underhöll en DJ och VSK-bussen fanns på 
plats. Därtill hade våra partners olika tävlingar 
och aktiviteter. Det var bandy i absolut värld-
sklass som också gav en tidig försmak på årets 
SM-final!

FAN ZONE
Vi bygger upp en atmosfär med pysselblock, 
idolkort och en egen barnhörna vid våra 
matcher. I vår Fan Zone får spelare och publik 
mötas direkt efter match. Autografer skrivs 
på spelarnas idolkort och våra dam- och 
herrspelare porträtteras på bild tillsammans 
med våra fans. På detta sätt stärks relationen 
mellan spelare och supportrar, vilket är särskilt 
uppskattat av våra yngre supportrar. 

MAT OCH BANDY
I vår Nordikon-loge och på Hyllan kan våra 
gäster boka bord, avnjuta en god måltid 
tillsammans, samtidigt som man får uppleva 
högklassig bandy med en magnifik utsikt. Vid 
våra matchevent deltar mellan 50-80 personer 
i våran loge. 
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SAMHÄLLS-

ENGAGEMANG

Bandyskola

Alla sociala initiativ gör vi inom ramen för Schysst 
Framtid. Syftet med detta initiativ är att erbjuda en stor 
social verksamhet som kan skapa rätt förutsättningar 
för varje barn. De globala målen är grunden och vi vill 
vara en hållbar förening som bidrar på vårt sätt till att 
skapa samhällsnytta.

Vi i VSK Bandy har en stark vinnarmentalitet som 
är en styrka för hela föreningen. Men VSK-andan 
utgörs också av att vara omhändertagande. Våra gamla 
spelare engagerar sig mer än gärna i våra ungdomsled 
och visar på betydelsen att vilja vara en del av verksam-
heten. Genom att förse barn med positiva förebilder, 
kan vi stärka deras självförtroende och bana vägen för 
en Schysst Framtid. Tillsammans med er som partner 
ser till att ta vårt ansvar för ett mer inkluderande och 
aktivt samhälle. 

FÖR BARN OCH UNGDOMAR
Varje år arrangerar vi genom Schysst Framtid en rad 
olika aktiviteter och skapar därmed viktiga aktivitet-
stillfällen för barn och ungdomar:

• Vår Bandy- och Skridskoskola arrangeras varje 
lördag för fyra olika årskullar och engagerade 
totalt 119 knattar vid 72 aktivitetstillfällen denna 
säsong. Vår Bandy- och Skridskoskola var i år helt 
kostnadsfri och vi jobbar vidare efter devisen  
”så många som möjligt, så länge som möjligt”.

• Vi anordnar årligen fyra olika läger, däribland 
vår Sommarbandy och Day Camp som är 
riktad för bandyspelande tjejer och killar. Vårt 
målvaktsläger, som vi är unika med att arrangera 

TILLSAMMANS FÖR  
EN SCHYSST FRAMTID

Tack vare er som partner och ert stöd kan vi bidra  
med samhällsnytta. Vårt samhällsengagemang består av  
olika aktiviteter som Bandyskolan, integrationsprojekt  

och skolsamarbeten med bandygymnasiet. 

Ett Schysst Valborgsfirande.En Schysst Kollega.
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Damspelare springer 
Blodomloppet.

i Sverige, lockade 25 deltagare och Flickbandyns 
dag aktiverade 60 deltagare. Vår lägerverksamhet 
engagerade under året totalt 200 ungdomar. 

• Vi genomför regelbundna besök i skolor under 
året där vi träffar elever vid cirka 50 tillfällen. 
Under dessa möten lyfter vi frågor som psykisk 
ohälsa och mobbning och följer sedan upp 
elevernas mående. Skolbesöken utgör kärnan  
i Schysst Framtid.

• Tillsammans med Tillberga Bandy och Widénska 
idrottsgymnasiet driver vi ett Bandygymnasium. 
Bandyinriktningen är en nationellt godkänd 
idrottsutbildning (NIU) och engagerar tjejer  
och killar över årskurserna 1-3. 

• Ett Schysst Valborgsfirande genomförs med  
syftet att barn ska kunna fira Valborg utan 
alkohol. Evenemanget är IQ-certifierat 
och anordnas tillsammans med Västerås 
Citysamverkan och Svenska Kyrkan. 

• Vi genomför en skräpplockardag i april varje  
år tillsammans med Mimer, Citysamverkan, 
Svenska Kyrkan, VAFAB Miljö och Västerås Stad. 

SVERIGES STÖRSTA UNGDOMSGÅRD
Vi arrangerade under säsongen Sveriges Största 
Ungdomsgård vid två tillfällen. Under en intensiv 
sommarlovsvecka fylldes ABB Arena Syd med kost-
nadsfria aktiviteter där barn och ungdomar kunde 

umgås och roa sig. I somras besökte cirka 3000 barn 
oss under en veckas tid. 

Våra två representationslag fanns på plats i arenan 
och våra besökare fick testa på inomhusfotboll, 
basket, brottning och amerikansk fotboll. Detta 
koncept genomfördes i år även mellan onsdag till 
söndag under höstlovet. 

EN SCHYSST KOLLEGA
Under året har vi fortsatt att utveckla En Schysst 
Kollega ute hos våra partners. Vi har flyttat frågorna 
som vi pratar om på skolorna till vuxenlivet. 

Det har fått en mycket god respons och vi märker 
att det är efterfrågat. Vi pratar om hur vi kan arbeta 
för en positiv kultur och hur man ska göra för att 
trivas på jobbet.

AKTIVT VALLBY
Vi har under året fortsatt att samarbeta med Lokala 
Hjälpen som jobbar för att bygga ett bättre Västerås. 
Genom initiativet Aktiva områden är Schysst Framtid 
ansvarig projektledare för aktiviteter i Vallby, vilket 
går under namnet Aktivt Vallby och startades upp i 
september 2022. Varje torsdag eftermiddag finns vi 
på plats på Vallby och aktiverar barn och unga under 
en intensiv timme där rörelse och lek är i fokus. Här 
bjuder vi in olika föreningar som får finnas på plats 
och visa upp olika idrotter. En genomsnittlig vecka 
deltar mellan 30-40 barn i dessa aktiviteter. 

Sommarbandy.
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PERSPEKTIV
SPONSORERNAS

VÅR GRÖNVITA 
FRAMTIDSRESA

Vi inom VSK Bandy arbetar utifrån tre centrala  
områden i arbetet med att skapa sponsornytta;  

Hållbarhet, Sport och Affär. Dessa tre områden är  
vår modell för att skapa värde och nytta för er  

i samarbetet med oss som klubb. 

Vår ambition och vår målsättning är att 
flytta fram positionen för fler fysiska 
och digitala aktiveringar där ni möter vår 
målgrupp, relationsskapande aktiviteter 
som stimulerar era affärer och sociala initi-
ativ och projekt där vi tillsammans krokar 
arm för en stärkt samhällsnytta. Därtill 
pågår ett utvecklingsarbete med att rama 
in och färga vår arena och hemmaborg i de 
gröna och vita färgerna.  

VAN – VÄSTERÅS  
AFFÄRSNÄTVERK STÄRKER 

AFFÄRSNYTTAN
Vi i VSK Bandy arrangerar Västerås 

affärsnätverk som förkortas VAN, där 
Bokadero numera är en viktig partner 
i konceptet. Västerås Affärsnätverk är 
skräddarsytt för att ni som partner 

ska kunna göra affärer och hitta nya 
samarbetspartners. Här erbjuds alla 
möjligheter att tjäna och spara pengar 
där fokus ligger på affärsskapandet. Varje 
månad arrangeras 1-2 träffar inom ramen 
för nätverket.

I VAN ingår varierande aktiviteter såsom 
affärsdagar (VAN-dagar), lunchträffar med 
mat, frukostträningstillfällen, ett årligt 
julbord, och deltagande i VSK Bandys årliga 
padelturnering och golftävling. Vid den 
årliga affärsdagen ges möjlighet till speed-
dejting med andra företag i nätverket. 

Under ett år genomförs cirka 20 träffar 
med ett femtiotal deltagare i snitt. VAN 
förenar affärsskapande, team-aktiviteter 
med fokus på hälsa och välbefinnande. 
VAN är därmed ett Win-Win-koncept för 
alla involverade parter. 
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“Den säsong vi precis lämnat har som stor  
sponsor gett mersmak. Stolt över både Herr och  
Damlagets prestationer samt arbetet som ligger  

nära vårt hjärta, ”Schysst Framtid”. Det känns som vi  
företagare mer och mer är stolta över Västerås som  

stad och att vi inser tillsammans att lyfter vi idrotten  
så lyfter vi Västerås med allt vad det innebär att  

fler spelare vill hit från övriga Sverige.
STEFAN JOHANSSON 

VD, HYGIENTEKNIK 

“Optimera Västerås trivs med att vara partner  
till ”mesta mästarna” och vill gratulera  
föreningen till ytterligare ett SM guld.

MIKAEL LUNDSTRÖM
ENHETSCHEF, OPTIMERA VÄSTERÅS
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MARKNADS-

KANALER

VI SYNS TILLSAMMANS 
Vi arbetar ständigt med att utveckla våra marknadskanaler.  

Vi i VSK Bandy synliggör vårt varumärke i olika marknadskanaler,  
såväl fysiskt som digitalt. Som partner går det därför att kommunicera  

med vår målgrupp på en rad olika sätt. Vi har under året fortsatt  
att stärka vår digitala närvaro och engagerat våra följare  

i våra sociala medier. 
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EGNA  
KANALER

Vi skickar ut ungefär ett 
nyhetsbrev i månaden som 

når närmare 900 kontakter. 
Här når vi ut till såväl våra 

medlemmar som våra partners. 

NYHET: Vi har utvecklat 
VSK Bandy Play som är 

en abonnemangstjänst där man 
som prenumerant kan komma 
riktigt nära spelarna, vara med 
bakom kulisserna och ta del av 
reportage och spelarintervjuer, 

samt få exklusiv tillgång till 
laguttagningar. Vi har på kort tid 
fått 120 abonnenter och 4118 
visningar på VSK Bandy Play. 

SOCIALA 
MEDIER

11.021 följare  
på Facebook.

8.674 följare på Instagram. 

2.620 följare på Twitter.

1.438 följare på TikTok,  
varav ett klipp som fick  
1,1 miljoner visningar.

120 abonnenter 
och 4118 visningar  
på VSK Bandy Play, 

890 följare på LinkedIn  
(+ 330 senaste året).

ÖVRIGA 
KANALER

Närmare en artikel om  
dagen har tryckts i vår  

lokala tidning VLT.

VSK Bandy har under året 
också uppmärksammats för vårt 

sociala arbete med Schysst 
Framtid och Aktivt Vallby 

med hur vi ska aktivera våra 
barn och unga. 

Tillsammans med er som 
partner kan vi utveckla och 
stärka intresset kring vår 

bandyverksamhet ytterligare 
och få än fler intresserade av vår 

sport och vår klubb.    
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Under den gångna elitseriesäsongen har spän-
nande slag utspelat sig på isen, men vid sidan 
av densamma har klubbarna jobbat tillsammans 
med blicken fäst framåt. Mycket av det gemen-
samma arbetet har fortsatt kretsat kring den så 
kallade 1 000-dagarsplanen som kretsar kring 
publikrekrytering och många positiva aktiviteter 
har kunnat genomföras.

Inom Elitserien Herr blev konceptet Familje-
festen en succé runtom i bandysverige där 
våra barn och unga fi ck chansen till allt från att 
träff a sina idoler till att själva prova på att vara 
speaker på en elitseriematch. Utöver detta blev 
även satsningen på idolkort en stor framgång 
som uppskattades av både spelarna själva 
och publiken.

Inför säsongen 2023/24 kommer arbetet 
fortsätta och det med primär målbild att få 
publiksnittet i Elitserien Herr tillbaka upp till 
1 500 personer/match. Den gångna säsongen 
landade publiksnittet över hela ligan på 1 267 
personer, vilket dessvärre är en minskning med 
cirka fem procent jämfört med den senaste helt 
pandemifria säsongen, 2019/20. Dessförinnan 
visade en positiv utveckling med en ökning av 
snittpubliken med cirka fem procent per säsong 
och det är först och främst den positiva utveck-
lingen Svensk Elitbandy och dess klubbar nu vill 
hitta tillbaka till.

Delar av handlingsplanen för arbetet under 
2023/24 består av tydliga uppföljningar av 
klubbarnas egna fokusområden och utvecklings-
möjligheter tillsammans med ligans evenemangs-
manual och Rättighetsbyrån som professionell 
partner i detta. Dessutom ämnar ligan fortsätta 

erbjuda klubbarna och dess representanter rele-
vanta utbildningar och träff ar med inspirerande 
personer och verksamheter, exempelvis från 
andra idrotter.

Både centralt och tillsammans med klubbarna 
kommer det även fokuseras på att utveckla 
det digitala engagemanget genom det innehåll 
vi erbjuder våra supportar och följare. Vad 
vill vi skapa för innehåll? Hur kan vi göra det? 
Vilka är målgruppen? Det är av största vikt för 
publikrekryteringen på arenorna att Elitserien 
engagerar en ny generation supportrar den 
digitala vägen.

Sist, men raka motsatsen till minst, är den 
fortsatta satsningen på barn och unga på våra 
arenor. Positiva satsningar som Familjefesten 
och idolkorten ska fi njusteras och arbetas vidare 
med, samtidigt som vi fortsätter ha aktiv dialog 
med klubbarna om vad de kan utveckla på just 
sin arena för att ge barnen en ännu häftigare 
upplevelse. Det fi nns även avsikt att implemen-
tera så kallade publikråd i klubbarna, där repre-
sentanter för supporterklubb, ungdomssektion 
och partners med mera kan verka både som ett 
internt diskussionsforum rörande evenemangs-
frågor, men även rådgivande gentemot förenin-
gens beslutande organ.

Arbetet inför säsongen 2023/24 har med 
andra ord redan börjat och vi hoppas få se er 
alla, gammal som ung, på våra arenor igen efter 
en härlig vår och sommar.

Per Selin
LIGACHEF
SVENSK ELITBANDY
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PUBLIKEN - DEN 
VIKTIGASTE SPELAREN 

FÖR KLUBBEN
Svensk Elitbandy fortsätter sitt riktade arbete med publikrekrytering 

i den så kallade 1 000-dagarsplanen och efter en avslutad säsong 
på isen fi nns nu en delrapport att lämna.

“Positiva satsningar som Familjefesten och 
idolkorten ska fi njusteras och arbetas vidare med, 

samtidigt som vi fortsätter ha aktiv dialog med 
klubbarna om vad de kan utveckla på just sin arena 

för att ge barnen en ännu häftigare upplevelse.” 
PER SELIN
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VSKBANDY.SE

TACK FÖR ERT STÖD 2022/23

KLUBBFAKTA
Bildades: 1904. Arena: ABB Arena Syd.

Kansli: ABB Arena Syd, Bandystugan, 722 17 Västerås

MERITER, HERRAR
Svenska mästare: 1923, 1924, 1926, 1942, 1943, 1948, 1950, 1960,  

1973, 1989, 1990, 1993, 1994, 1996, 1998, 1999, 2001, 2009,  
2015, 2016, 2023 (21 gånger, mesta mästarna).

Svenska cupmästare: 2015, 2018.  
World Cup-mästare: 1987, 1989, 1994, 1997, 2000, 2014, 2016.

MERITER, DAMER
Svenska mästare: 2019, 2020. 
Svenska cupmästare: 2019.  
World Cup-mästare: 2019. 

KONTAKT
Nicklas Ekstedt, marknadsansvarig

nicklas.ekstedt@vskbandy.se


